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12 Marken, Branchen und Entscheider
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Reichweiten-Ebene hedient wird“
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24 Medientrends heeinflussen Vermarktung
Mobiles Internet, Second-Screen-Angebote und Qut-of-
Home-Ubertragungen sind nur einige aktuelle Entwicklungen.
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26 ,Wichtig ist ein nachhaltig hohes Reichweiten-Niveau*
Interview mit Dirc Seemann, Chefredakteur und Director
Content von SPORT1, und Patrick Fischer, Vorsitzender der
Geschaftsfihrung von SPORT1 MEDIA.

28 TV-Summen erreichen immer neue Spharen
Der Verkauf der medialen Verwertungsrechte hat sich fiir
viele Sportligen zur wichtigsten Einnahmequelle entwickelt.

30 Digital Overlay: Arbeiten am Durchbruch
Durch zahlreiche Entwicklungen hat das Digital Overlay einen
Entwicklungsschub erfahren.

32 Aufmerksamkeit garantiert
Kreative Losungen der Werbetechnik und Aktivierung setzen
Akzente.

34 Der digitale Saison-Riickblick
Die Social-Media-Zahlen der deutschen Profiligen.
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36 Sponsoring-Ubersicht: 1. Fufball-Bundesliga

38 Bundesliga: Gespaltene Liga trotz Umsatzrekord
Zum 10. Mal in Folge konnte die Bundesliga ihre Umsatzzahlen
steigern. Ein neuer TV-Vertrag wird weitere Bestmarken bringen.

42 VW dominiert bei Sponsoring-Wahrnehmung
Der Aufbau und die Pflege einer starken Vereinsmarke
gewinnen fiir die Proficlubs immer mehr an Bedeutung.

44 Zuschauerinteresse am DFB-Pokal wachst
Die Dominanz des FC Bayern Miinchen hat Auswirkungen auf
die Zuschauerresonanz der 1. Liga.

45 Fuf3ballfans schatzen Aktualitat
Das Informations- und Kommunikationsverhalten von
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Uberblick und Analyse der Vermarktung
der 1., 2. und 3. Liga

50 2.Liga: Wachstum und TV-Diskussion
Die 2. Bundesliga kann es wirtschaftlich mit einigen
europdischen ersten Ligen aufnehmen.

52 Sponsoring-Ubersicht: 3. Fufball-Liga

54 3.Liga: Nach Rekord weiter im Aufwartstrend
Nach dem Aufstieg von RB Leipzig pendelt sich die Liga
wieder auf ein normales Wachstum ein.

FUSSBALL INTERNATIONAL

56 Bundesliga bleibt dank TV-Deal konkurrenzfahig
Im Geschéftsjahr 2014/15 wuchs die Premier League erneut
am schnellsten von allen européischen Top-Ligen.

58 Real bleibt umsatzstarkster Club Europas
Real Madrid war in der Saison 2014/15 der umsatzstarkste
Verein Europas. Der FC Bayern rutschte hingegen ab.

60 Arabische Emirate dominieren Trikotsponsoring
Fiir ihr Signet auf den Jerseys der Top-Clubs Europas
investieren Unternehmen immer mehr Geld.

62 FC Bayern Miinchen fallt bei

wertvollsten FuBhall-Marken vom Treppchen

Die wertvollste FuBball-Marke der Welt bleibt trotz Verlusten
Manchester United vor dem boomenden Real Madrid.

64 Goldene Gegenwart, graue Zukunft?
Zuletzt sorgten Rekorderldse fiir steile Wachstumskurven.
Doch die Premier League blickt ins Ungewisse.

66 Reserven fiir stiirmische Zeiten

Die FIFA verzeichnete 2015 ein negatives Ergebnis. Immerhin
wurde schon ein grofer neuer Partner gefunden.

68 UEFA: Zufriedenstellender Zyklus
Die Einnahmen aus der UEFA Champions League steigen, die
EURO ist attraktiv fiir globale Partner.

70 UEFA EURO 2016: Sponsoren & Ausriister
Neben einem groRen Spektakel sind GroRereignisse auch fiir
Unternehmen eine haufig genutzte Werbeplattform.
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79 Sportsponsoring - Wachstum ohne Grenzen?
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88 BBL: Ziel weiterhin im Blick
Die BBL will bis spatestens 2020 die beste Liga in Europa
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Der groRe Anteil an interaktiven Fans im Basketball bedeutet ein
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92 ,Ein Know-how-Transfer, der stark gefragt ist*
Interview mit Andreas Oettel, Mitgriinder und
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www.stadionwelt.de

100 ,Dieser Standort vertragt zwei populare Clubs*
Interview mit Marc-Henrik Schmedt, Geschéaftsfiihrer des
Handball-Bundesligisten SC Magdeburg.

102 ,Riickenwind der Heim-WM nutzen“ HINTERGRUND

Interview mit Christoph Wendt, Geschaftsfiihrer der Handball
Bundesliga Frauen (HBF).
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und seit 2014 Geschaftsfiihrer des DEL-Teams Kdlner Haie. 114 Wintersport

122 Grofles Potenzial bei Landesverbanden
Die Sportverbénde in Deutschland zahlen mehr als 27 Mio.

94 Sponsoring-Ubersicht: Handball Bundesliga (HBL) 130 eSport: Wenn nicht jetzt, wann dann?

Die rasante Entwicklung der Branche bringt das

96 Kein Handball-Hype trotz EM-Triumph Zukunftsthema eSport auf die aktuelle Agenda.
Trotz Umsatzrekords wird die Suche nach neuen Sponsoren

fiir viele Vereine immer schwieriger.

133 ,Ein globales und einzigartiges Publikum“
Interview mit Tim Reichert, Head of eSport beim FC Schalke 04.

98 Regionale Sponsoren sichern Uberleben in der HBL 134 ,Wir finden fiir jeden das passende Paket“
Lediglich die Big Player der HBL arbeiten mit grofSen Interview mit Ulrich Schulze, Vice President Pro Gaming
Unternehmen zusammen. Ansonsten sind viele regional aktiv. bei der ESL.

136 ,.eSport ist langst kein Nischenthema mehr*
Interview mit Udo Miiller, Geschéftsfihrer der paysafecard.
com Wertkarten GmbH.

138 Testimonial-Werbung: Sportler am effektivsten
Gerade in Jahren mit sportlichen Grofereignissen werden
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Aus Millionen von Datensatzen resultieren unterschiedliche

Fan-Typologien.
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die DEL weiterhin an der Spitze.
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